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רוב צריכת התוכן של הקהל הצעיר ברשת נעשית בעיקר בפלטפורמות  
החברתיות

-9%

16,318,0

Q1 2016Q1 2015

15,2

8,1

+87%

0,5

+80%

0,9

Live+DVR/Time-
shifted TV

App/Web 
on smartphone

Video on
smartphone

18-24

Scheduled TV 
(broadcast, cable satellite)

81% watch Avg 8.3
Hrs/week

Recorded TV (DVR)

56% watch Avg 7.5
Hrs/week

Social
(Facebook, Youtube and 

similar social media)

96% watch Avg 11.3
Hrs/week
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אינטרנט טלוויזיה עיתונות קולנוע רדיו שילוט

הנתח של האינטרנט מתקרב לנתח של הטלוויזיה  

כמו בכל העולם גם בישראל חלקו של הפרסום באינטרנט גדל עקב  
הדיגטליותהעלייה בצריכת התוכן בפלטפורמות 



לצורך הטלת המגבלות אין מקום להבחין בין טלוויזיה לבין אינטרנט

מגבלות על פרסום אלכוהול•

ציון ירוק על כלי רכב•

תיקון חקיקה בנושא הטבק•



פילוח מאפיינים של צריכת פרסומות

?ברודקאסטערוץ ילדים או ערוץ •

מגבלות בהתאם לטווחי גילאים•

פילוחי שעות•

עם או בלי הורים: מאפייני צריכה•

(50%, אנגליה)שיעור הילדים בקהלי היעד •



מוגניםפרחים •

מקליק ראשון•

בשמשחכם •

קמפיינים-אחריות ציבורית 



ומפרסמים רבים עברו משיטת , חל שינוי בתוכן הפרסומות, בנוסף
פרסום של מוצרים לשיטת פרסום של מותג



צופה בפרסומות לאחר שידורן ומפרסם המלצות הוולנטריהרגולטור 
לחברה המפרסמת כיצד לשפר את הפרסום שלה בעתיד


